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Zatozenia ogdblne

Kreacje nalezy przysta¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatéw wykorzystywanych
w kampanii (kreacja, URL, kody liczace).

Kreacje nie moga przekracza¢ wartosci brzegowych dotyczacych konkretnych form reklamowych
(waga, wysokosé, szerokos¢) podanych w tabelce w pkt. lIl.

Kreacje nalezy zostac przygotowane w wersji Adobe Flash 8.0 lub wyzszej.
Kreacja nie moze zajmowaé wiecej niz :

20 % zasobow procesora sredniej klasy (2GHz Intel Core 2 Duo) dla form wyswietlanych w
inboxie poczty 02.pl,

25% dla form wyswietlanych w komunikatorze Tlen,
30% na pozostatych stronach Portalu.

Testy obcigzenia nalezy przeprowadzi¢ w przegladarkach: Internet Explorer 8, Firefox 8 ,Opera
11.

Animacja nie moze przekraczaé 25 fps.

Zabronione jest tworzenie kreacji zaciagajgcych dodatkowe elementy z zewnetrznych serweréow
(dotyczy kreacji .swf).

Zabronione jest uzywanie skryptow zmieniajacych okno przegladarki (wymiar, potozenie).
Wyijatek stanowig kreacje, ktérych zatozeniem sg wtasnie takie dziatania.

Warunkowo dopuszczamy mozliwosci hostowania kreacji na zewnetrznych (nie nalezacych do
02) serwerach, po kazdorazowym uzyskaniu zgody ze strony Dziatu Traffic.

Zabronione jest przesytanie kreacji i kodéw, ktére moga przyczyni¢ sie do wystepowania
ostrzezen lub bledow w czasie serwowania reklamy (lub innych zakiécen dostrzeganych przez
uzytkownikow).

Kreacje nie moga zawierac¢ elementéw operacyjnych, ktorych funkcja wynikajgca z formy, napisu
czy konwenciji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposdb nietypowy.

02 zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia kreacji z uwagi na to, jak sg one postrzegane
przez uzytkownikow, wzgledy techniczne lub bezpieczenstwo.

Dane zebrane podczas kampanii nie mogg by¢ uzywane do dalszego rozpoznawania
uzytkownikéw u innych wydawcéw (w tym retargetowania).

Wszystkie materialy reklamowe musza zostaé przestane co najmniej na 3 dni robocze
przed ich emisja (w niektorych przypadkach okres ten ulega wydtuzeniu, co pokazuje
ponizsza tabelka; przy projektach specjalnych okres jest ustalany indywidualnie).

llos¢ dni
Forma
roboczych
xhtml, art. sponsorowany, zaktadka na poczcie, screening, inne formy niestandardowe 7 dni
Pozostate formy 3 dni
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2 Nazewnictwo i komplet materiatéw
Komplet materiatéw powinien zosta¢ przestany jednorazowo na okres trwania catej kampanii.
Za komplet materiatéw uwaza sie:
Komplet materiatéw spetniajgcych kryteria niniejszej specyfikacji
Komplet aktualnych adreséw URL
Komplet kodoéw serwujgcych/monitorujacych
Komplet informacji dotyczacych emisji (media plan)
Materiaty powinny by¢ nazwane wedtug nastepujacego schematu:
Formareklamy_wymiar_ wersja_ miejsce/serwis
np.: billboard_750x100_v1_o02.swf

Uwaga: W nazwach pliku uzywamy tylko liter, podkresinikéw i cyfr.

02 Spdika. z 0.0., ul. Jutrzenki 177, 02-231 Warszawa, KRS 0000373814,Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy,
o kapitale zaktadowym 311.005.000,00 zt., NIP 527-264-55-93



3 Dopuszczalne rozmiary, ciezar i format materiatéw

3.1 Formaty standardowe

Nazwa max. Rozmiar max. Waga For_mat
pliku
Banner 468x60px 20kB
Billboard 750x100px 50kB
Double Billboard 750%x200px 50kB
Wideboard 900x200px, 950x200px, 980x200px 60kB
Triple Billboard 750x300px 60kB
Mega Billboard 900x300px, 950x300px, 980x300px 60kB
160x130px, 160x200px, 175x235pX,
190x196px, 200x50px, 240x240pX, 25kB ipg, gif, swf
Box'y niestandardowe* 250%x200px, 250x250px T
350x200px, 390x100px, 400x100px 50kB
460x100px, 490x200px
Rectangle, Navibox,
Box Srgdtekstowy, 300x250px S0kB
Halfpage 300x600px 60kB
Skyscraper 120x600px 50kB
Mega Skyscraper 240x600px 60kB

*Box’y niestandardowe - to boksy (state formy - Model Flat Fee) emitowane w serwisach

takich jak: pudelek.pl, wrzuta.pl, kafeteria.pl, randki.pl, film.pl etc.

3.2 Formaty standardowe z efektami Expand, Push, Scroll

Nazwa max. Rozmiar max. Waga Format
pliku
Expand Banner 468x60px => 468x150px 30kB
Expand Billboard 750x100px => 750x300px 50kB
Expand Skyscraper 120x600px => 300x600px 50kB swif
Push Billboard 750x100px =>750x300px 50kB
Scroll Footer Wys. 30px 30kB
3.3 Formaty na warstwie ,,layer”
Nazwa max. Rozmiar max. Waga For_mat
pliku
Brandmark 300x300px 60kB
Toplayer 500x400px 60kB (max.15") swf
Toplayer full-page 1000x500px 60kB (max.15")
Floor Ad 900x300px 60kB swi
900x200px 60kB
Fly Footer - -
30x200px 5kB jpg, gif, png
Interstitial szer. 1000px 60kB (max.10”)
Intromercial 900x500px 60kB swf
Videostitial patrz punkt 4.24
Pop-up / Pop-under 400x400px 50kB jpg, gif, swf
Expand Corner 120x120px => 500x500px 35kB swf
3.4 Dodatkowe formaty na Stronie Gtéwnej 02
Typ kreacji Miejsce Nazwa max. Rozmiar | max. Waga F;|rir|21at
. 320x100px 20 kB . .
Standard Strona gtéwna Box 200x400px 25 KB jpg, gif, swf
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3.5Formaty w Poczta O2

Typ kreacji Miejsce Nazwa formatu max. rozmiar max. For_mat
waga pliku
Logowanie Double billboard 750x200px 50kB
Wylogowanie Wideboard 900x400px 60kB
Standard Skrzynka 170x200px ipg, gif, swf
odbiorcza Box 200x50px 15kB
Message Box 500x200px 25kB
9 Double billboard 750x200px 50kB
3.6 Formaty w Komunikatorze Tlen
. . . max. Format
Typ kreacji Miejsce Nazwa max. Rozmiar Waga pliku
OKNo rozmo Banner 400x50px 15 kB
standard W Box 100x20px 10KB |
Lista kontaktow | Box 170x30px 10kg | P99
Komunikat 400x265px 50 kB
3.7 Formaty dedykowane na Serwisach Video (Smog, Wrzuta)
Typ kreacji Miejsce Nazwa formatu max. rozmiar max. For_mat
waga pliku
Standard Wrzuta Videoskin** 670x600px 100kB swf
) Smog, Wrzuta Pre-roll (spot reklamowy)*** 1280x720px flv, mov,
Video Smog Trailer (film) Czas :15/30 sek 100 MB avi, mpg
Audio | Wrzuta Branding Playera Audio 670x200 50kB Jpgﬁ'f'

** \VideoSkin — forma reklamowa emitowana wytgcznie w serwisie Wrzuta.pl, szczegétowa
specyfikacja znajduje sie pod adresesm: http://reklama.o2.pl/videoskin

*** Pre-roll (spot reklamowy) — forma emitowana na wszystkich serwisach 02 ktore
wykorzystujg do odtwarzania filmow player’a serwisu Wrzuta.pl

3.8 Mailing
. - . max. Format
Typ kreacji Miejsce Nazwa max. Rozmiar Waga pliku
o 50 kB
Mailing HTML 75 kB html
. 2xA4
Mailing TXT szer. 600px (50kB) html lub txt
Mailing Konta e-mail
ili 1 75kB +
Mailing Video 1MB html
. . 50 kB
Mailing Mobilny szer. 310px 75 kB html
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http://reklama.o2.pl/videoskin

4 Wymagania ogdlne materiatéow

4.1 Kreacje .jpg / .gif

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

4.2 Kreacje .swf
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

Wszystkie materiaty reklamowe muszg zawiera¢ zmienng _root.clickTag, ktéra jest
odpowiedzialna za zliczanie kliknie¢ przez Adserver.

Nad przygotowang animacjg tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako najwyzsza.
Ustalamy warstwe jako object - button i nadajemy jej parametr przezroczystosci.
Do symbolu przypisujemy nastepujacy funkcje: getURL i ustalamy jej parametry:

on (release) {
getURL(_root.clickTag, ”_blank”);

Istnieje mozliwos¢ przygotowanie kreacji, ktéra kieruje na rézne strony docelowe, zaleznie od
obszaru kreaciji, w ktory kliknieto. W takiej sytuacji nalezy z kazdy klikalnym obszarem
powigzac zmienng _root.clickTagX, gdzie X to numer kolejnego obszaru klikalnego (czyli
pod jedng czesc¢ kreacji bedzie podpiety _root.clickTag1, pod inng czes¢ _root.clickTag2,
itd).

Wraz z kreacjg nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tta (wyjatkiem sa formy layerowe).
Portal 02.pl nie ponosi odpowiedzialnosci za zmiany wygladu kreacji wynikajace z
zaniedbania tego punktu.

Wszelkie warstwy przezroczyste o ile jest to mozliwe powinny pozwalac na kliknigcie w linki
znajdujace sie pod warstwg w innym wypadku przezroczyste elementy kreacji powinny
by¢ nieklikalne.

Dzwiek nie moze by¢ zapetlony, w kreacji powinien znajdowac sie przycisk umozliwiajgcy
wytgcznie dzwieku.

4.3 Kreacje emitujace dzwiek
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdine.

Dzwiek moze by¢ odtwarzany tylko po akcji uzytkownika (kreacje moga by¢ uruchamiane
automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem).

Dzwiek nie moze by¢ zapetlony.
Uzytkownik musi mie¢ mozliwo$¢ wytaczenia odtwarzania dzwieku (przycisk stop).

Zatrzymanie filmu musi zatrzymaé dzwiek.
5 Kreacje standardowe z efektami Expand, Push, Scroll

5.1 Kreacja typu Expand

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogoine.
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Kreacja powinna posiada¢ aktywny obszar przez caty czas jej trwania zaréwno, gdy jest
rozwinieta jak i zwinieta z nastepujgcym dowigzaniem:

on (rollOver) {

I

getURL(,javascript:doexpand();”, ”_self’);
}
on (rollOut) {

getURL(,javascript:dolittle();”, ”_self’);

Rozmiar reklamy w formie zwinietej i rozwinietej reguluje sie parametrami liczbowymi w funkcjach
dolittle() oraz doexpand() w kodzie serwujacym. Po najechaniu kursorem na reklamie powinna sie
rozwija¢, natomiast po zjechaniu kursorem z obszaru reklamy, warstwa powinna zwija¢ sie do postaci
poczatkowe;.

5.2 Kreacja typu Push
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogoine.

Kreacja musi posiada¢ aktywny obszar przez caty czas jej trwania zaréwno, gdy jest
rozwinieta jak i zwinieta z nastepujagcym dowigzaniem:

on (rollOver) {

getURL(,javascript:dopushon();”, ”_self’);

}
on (rollOut) {

getURL(,javascript:dolpushoff();”, ”_self”);

Po zatadowaniu kreacja powinna wywotac :

o

getURL(,javascript:dopushlock();”,”_self");
Po 3 sekundach od petnego zatadowania, kreacja powinna wywotaé:

RIR]

getURL(,javascript:dopushunlock();”,”_self”);
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5.3 Kreacja typu Scroll
Kreacja musi spetniac zatozenia ogdlne.

W kreacji swf efekt scrollowania powinien zawierac sie w materiale, za$ kreacja gif/jpg
powinna by¢ statyczna, a efekt scrollowania uzyskiwany jest poprzez wykorzystanie
kodu serwujacego.

Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk wytaczajacy poprzedzony stowem ,zamknij” z
dowigzaniem:

on (release) {

getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”, ”_self’);

Przycisk ZAMKNIJ musi by¢ widoczny przez caty czas wyswietlania sie kreacji w prawym
gérnym rogu na nieprzezroczystym tle. Przycisk powinien by¢ dobrze widoczny i
dziatajacy na catej powierzchni napisu ZAMKNIJ X

6 Kreacje emitowane na warstwie (layer)

6.1 Toplayer
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

Catkowita szerokos$¢ kreacji nie moze przekracza¢ 1000px.

Kreacja musi zawiera¢ stowo ZAMKNIJ X (o wysokosci co najmniej 25px) z dowigzaniem:

on (release) {

o

getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”, ”_self");
}

W ostatniej pustej klatce materiatu zamieszczamy nastepujaca funkcje:

stop();
getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”, *_self’);

Przycisk ZAMKNIJ musi by¢ widoczny przez caty czas wyswietlania sie kreacji w prawym
gornym rogu na nieprzezroczystym tle. Przycisk powinien by¢ dobrze widoczny i
dziatajacy na catej powierzchni napisu ZAMKNIJ X

Maksymalny czas emisji kreacji na stronie nie moze by¢ dtuzszy niz 15 sekund.
6.2 Brandmark

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogodine.

Catkowita szerokos$¢ kreacji nie moze przekracza¢ 500px.

Kreacja musi zawiera¢ stowo ZAMKNIJ X (o wysokosci co najmniej 25px) z dowigzaniem:
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on (release) {

getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”, ”_self’);

Przycisk ZAMKNIJ musi by¢ widoczny przez caty czas wyswietlania sie kreacji w prawym
gérnym rogu na nieprzezroczystym tle. Przycisk powinien by¢ dobrze widoczny i
dziatajacy na catej powierzchni napisu ZAMKNIJ X

Kreacja powinna posiada¢ przycisk minimalizacji reklamy do postaci belki z dowigzaniem:

on (release) {

»o»

getURL(,javascript:dolittle();”, ”_self’);

Kreacja powinna posiadac przycisk powrotu do standardowej wielkosci z dowigzaniem:

on (release) {

R

getURL(,javascript:doexpand();”, ”_self’);

Wszystkie przyciski sterujgce brandmarkiem powinny znajdowac¢ sie na nieklikalnej belce
znajdujacy sie nad wiasciwg trescig reklamowa kreaciji.

6.3 Floor Ad
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogoine.

Kreacja zostanie rozciagnieta do szerokosci biezgcego okna. Nalezy zatem tak jg
przygotowac, by byta odporna na zmiany szerokosci.

Kreacja nie moze przekracza¢ wartosci brzegowych podanych w tabelce ponizej

Nazwa max. Rozmiar max. Waga For_mat
pliku
Floor Ad 900x300px 60kB swf

Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk zamkniecia (minimalny wymiar 25x25px).
Obok krzyzyka powinien znajdowac¢ sie napis ZAMKNIJ (wysokos$¢ tekstu min. 25px).
Pod krzyzyk oraz napis ZAMKNIJ powinno by¢ podpiete nastepujgce dowigzanie:

on (release) {

getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”, ”_self’);
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Przycisk ZAMKNIJ musi by¢ widoczny przez caty czas wyswietlania sie kreacji w prawym
gérnym rogu na nieprzezroczystym tle. Przycisk powinien by¢ dobrze widoczny i

dziatajacy na catej powierzchni napisu ZAMKNIJ X

Po maksymalnie 15 sekundach kreacja powinna automatycznie wywota¢ ponizszy fragment

kodu:

stop();

getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”,

Przyktad: http://reklama.o2.pl/floorad/

6.4 Fly Footer

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

_self”);

Kreacja sktada sie z formy double billboard oraz grafiki stuzacej do zwijania / rozwijania formy

reklamowej

Kreacje nie mogqg przekraczaé¢ wartosci brzegowych dotyczacych konkretnych form

reklamowych (waga, wysokos¢, szerokos¢) podanych w tabelce ponize;j:

Nazwa max. Rozmiar max. Waga Format
pliku
Fly Footer — Gtéwna kreacja 900x200px 60kB swf
Fly Footer — Button zwin / rozwin 30x200px 5kB ipg, gif, png

Kolor potprzezroczystego tta umieszczonego po obu stornach kreacji double billboard mozna
okresli¢ w formacie szesnastkowym (domysiny kolor to: #000000)

Przyktad : http://reklama.o2.pl/flyfooter/
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6.5 Interstitial
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdine.

W trakcie emisji kreacja zostanie rozciggnieta na caty obszar okna przegladarki. Oznacza to,
iz gldwna czes¢ kreacji musi by¢ wycentrowana i nie powinna podlega¢ skalowaniu,
podczas rozciggania tej formy reklamowej. Natomiast tto kreacji powinno sie skalowac,
tak by wypetnito catg dostepng powierzchnie.
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Kreacja musi zawiera¢ stowo ZAMKNIJ X (o wysokosci co najmniej 30px) z dowigzaniem:

on (release) {

getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”, ”_self);
}

Przycisk ZAMKNIJ musi by¢ widoczny przez caty czas wyswietlania sie kreacji w prawym
gornym rogu na nieprzezroczystym tle. Przycisk powinien by¢ dobrze widoczny i
dziatajgcy na catej powierzchni napisu ZAMKNIJ X

W ostatniej pustej klatce materiatu zamieszczamy nastepujaca funkcje:

stop();
getURL(,javascript:onFinishedPlaying();”, ”_self’);
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Maksymalny czas emisji kreacji na stronie nie moze by¢ diuzszy niz 10 sekund.

Pod adresem http://reklama.o2.pl/docs/interstitial.fla dostepny jest przyktadowy plik FLA tej
formy reklamowej.

6.6 Intromercial
Sktadowe reklamy:

Aktywny obszar reklamy — wtasciwa cze$¢ kreacji, klikniecie przenosi do strony klienta
Belka nawigacyjna — pozwala pomina¢ dalszg cze$¢ animac;ji i przej$¢ do wiasciwej
strony

Tto — pétprzezroczyste, domysinie szare tto, przykrywajace catg strone, ale znajdujace
sie pod aktywnym obszarem reklamy i belkg nawigacyjng

Grupa ¢ 0 Strona zostanie zaladowana za 10 sekund | Przejdé teraz do serwisu www.o2.pl

B
-

INTROMERCIAL

900x500

Aktywny obszar reklamy
Format: SWF
Waga: 60 kB
Rozmiar: 900x500px

Obszar kreacji powinien by¢ klikalny (po kliknieciu powinien otwiera¢ strone docelowg
w nowym oknie):

on (release) {
getURL(_root.clickTag, ”_blank”™);

}

Animacja na kreacji powinna trwa¢ maksymalnie 15 sekund. Po zakonczeniu animac;ji,
kreacja powinna wywota¢ nastepujacy kod::

PRI

getURL (,javascript:intromercialFinish();”, ”_self’);
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Reklamy video
7.1Video ad

Video ad — materiat filmowy zawarty w dowolnej formie reklamowej (billboard, double billboard,
rectangle, skyscraper, halfpage itp.), trwajacy do 30 sekund.

Materiat video rozdzielamy na dwie czesci: kreacje SWF (player) i materiat FLV.

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogélne.

Przygotowany materiat FLV musi zostaé przestany do Dziatu Traffic 02 przed
dostarczeniem kreacji SWF, na co najmniej 5 dni roboczych przed planowang
emisja, w celu umieszczenia materiatu na serwerach o02.pl.

Wygenerowany przez Dziat Traffic link do materiatu FLV, nalezy nastepnie umiescic¢
na state w pliku SWF.

Materiat FLV powinien zosta¢ przygotowany w rozmiarze (wysokos¢, szerokosé)
niewiekszym od rozmiaru kreacji SWF.

Maksymalny czas trwania materiatu video nie moze przekroczy¢ 30 sekund (rekomendowany
czas to 15 sekund).

Waga samego materiatu FLV nie powinna przekracza¢ 2 MB.

Dzwiek moze byé¢ odtwarzany tylko po akcji uzytkownika (kreacje moga by¢
uruchamiane automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem).

Kreacja SWF powinna by¢ wyposazona w standardowe przyciski nawigacji: przycisk stop,
zatrzymujacy odtwarzanie materiatu FLV w dowolnym momencie oraz przycisk
wyciszajacy dzwiek.

Dzwiek i video nie moga by¢ zapetlone. Zatrzymanie streamingu (zamknigcie krzyzykiem lub
przyciskiem stop) musi takze zatrzymac emisje dzwieku.

Nalezy przygotowa¢ kreacje zastepcza (flash), ktéra bedzie emitowana uzytkownikom w
kolejnych odstonach (przy zakupie w modelu FF).

Szczegoty techniczne kreacji zostaty opisane w oddzielnej specyfikacji znajdujacej sie pod
adresem: http://reklama.o2.pl/streaming

7.2 Videostitial

Reklama typu ,Videostitial” sktada sie z dwdch elementow:

640px szerokosci

| f pole€ na Facebook | §

100x100
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petnoekranowego odtwarzacza video
formy typu ,double billboard”

Videostitial - petnoekranowy odtwarzacz
Materiaty, ktére nalezy dostarczy¢:

Logo o wymiarach 100x100 pixeli. Jezeli dostarczone logo bedzie wigksze, zostanie
ono automatycznie zmniejszone tak, aby zmiescito sie w kwadracie 100x100.

Film o szerokosci 640px, wysokos¢ wg. proporcji 4:3 lub 16:9. Plik flv, lub mp4.
Kodek vp6 lub h264. Kodek audio mp3 lub aac. Bitrate max 500kbps.
Maksymalna waga pliku to 2MB. Jezeli film bedzie mniejszy lub wiekszy niz
640px zostanie on automatycznie rozciggniety.

Opcjonalnie - url strony, ktéry ma by¢ wykorzystany w przycisku ,Pole¢ na Facebook”.
Opcjonalnie - url pliku z reklamg do pobrania.
Dostepne akcje, pod ktére mozna podpiac standardowe kody liczace:
clickTag — kliknigcie w obszarze filmu lub loga
adCodeStart — rozpoczecie odtwarzania filmu
adCodeEnd — zakonczenie odtwarzania filmu
adCodeProgress10..90 — odtworzenie 10, 20...90% procenta filmu
facebook clickTag — mierzenie klikalno$ci przycisku ,Pole¢ na Facebook”

download clickTag — mierzenie klikalnosci przycisku pobierania pliku z
reklamag

Facebook clickTag

ClickTag mierzacy klikniecie przycisku ,Pole¢ na Facebook” powinien zostaé
przygotowany wg nastepujacego schematu:
http://www.facebook.com/share.php?u=URL STRONY DOCELOWEJ

Pod powyzszym adresem znajduje sie formularz Facebook umozliwiajacy
umieszczenie informacji o podanej stronie na ,$cianie” uzytkownika.

Download clickTag

Aby mierzy¢ liczbe pobran pliku z reklama nalezy przygotowac url, ktéry przekieruje
uzytkownika do pliku z reklama. Nie powinien by¢ to ten sam plik, ktéry zostat
przygotowany dla kreacji, poniewaz jego odtworzenie wymaga zainstalowanie
oprogramowania, lub kodekéw na komputerze uzytkownika.

Plik powinien zosta¢ przygotowany w jednym z popularnych formatéw, np. Windows
Media, Quicktime.

7.3 Videostitial - kreacja double billboard

video 750 x 200

Materiaty, ktére nalezy dostarczyc:

Plik jpg lub png o wymiarach 750x200 z ttem kreacji
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Film o dowolnych wymiarach nie przekraczajacych wymiaréw catej kreacji. Plik flv lub
mp4. Kodek video vp6 lub h264. Kodek audio mp3 lub aac. Bitrate max
150kbps. Maksymalna waga pliku to 2MB.

Nalezy poda¢ wymiary oraz potozenie okna video na kreacji. Jezeli wymiary okna
beda wieksze od wymiaréw filmu zostang automatycznie dodane kaszety —
czarne paski na dole i gorze filmu.

Dostepne akcje, pod ktére mozna podpig¢ standardowe kody liczace:
clickTag — klikniecie w obszarze filmu, lub loga
adCodeStart — rozpoczecie odtwarzania filmu
adCodeEnd — zakonczenie odtwarzania filmu
adCodeProgress10..90 — odtworzenie 10, 20...90% procenta filmu

8 Pozostale kreacje

8.1 Kreacja typu Rich Media

Formy typu Rich Media definiuje sie jako reklamy, ktére angazujg uwage uzytkownika i
zachecajg do interakcji z dang kreacja. Formy tego rodzaju mogq sie sktadac z:

gier,

minisite’ow,

materiatéw audio,
materiatéw video,

map,

materiatéw do pobrania,

Kreacja typu Rich Media moze przybra¢ rozmiar dowolnej kreacji wymienionej w tabelce w
specyfikacji ogélnej. Mozna takze emitowaé sie w rozmiarze niestandardowym —
jednakze kazdorazowo takg potrzebe nalezy skonsultowac¢ z Dziatem Traffic
(traffic@firma.o2.pl).

Catkowity rozmiar materiatdéw emitujacych sie na stronach 02 (komplet materiatow dla kazdej
kreacji) nie moze przekroczy¢ 5MB, jednakze poczatkowa forma reklamowa nie moze
wazy¢ wiecej jak 300kB. Dopiero po reakcji uzytkownika (np.: najechanie myszka na
kreacje, klikniecie w przycisk, itp.) moze tadowac sie dalsza, ciezsza czesc¢ kreacji (np.:
galeria, gra, itp.).

Materiaty nalezy przesta¢ najpézniej na 7 dni przed emisja.

8.2 Kreacja typu Rich Content
Rozmiar: max 300x900px
Maksymalna liczba komponentéw w kreac;ji: 3
Komponenty: logo, tekst, galeria zdjec, video, flash, social (FB), formularz, przycisk

Zastrzegamy sobie prawo wptywu na ostateczny wyglad kreacji

Logo
Format: PNG, JPG, GIF
rozmiar: 150x40px, orientacja pozioma
Tekst
Headline: do 80 znakow
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Tekst:
- do 250 znakow

- mozliwo$¢ uzywania tagow: <em>, <strong>, <b>, <i>, <u>, <ul>, <ol>, <dI>, <li>,
<dt>, <dd>, <blockquote>, <br>

- inne elementy wymagajg wczesniejszego ustalenia
Zdjecia:

Format: PNG, JPG

Typy zdjec:

- zdjecie mate (ikonki) - szeroko$¢ 88px

- zdjecie srednie - szerokos$¢ 270px

- zdjecie duze - rozdzielczo$¢ 600px x 400px lub wieksza, wyswietlane w trybie
petnoekranowym jako slajdy

Wysokos¢ zdje€ nie jest narzucona, ale wszystkie zdjecia Srednie muszg mie¢
jednakowa wysokosé. Jesli zdjecia nie bedg spetniaty ktéregos z wymogdéw
zostang automatycznie przyciete do odpowiedniego rozmiaru. Wystarczy
dostarczy¢ zdjecia w najwiekszym oczekiwanym formacie, zostang one
automatycznie dostosowane do nizszych rozmiaréw (tzn. wystarczy dostarczy¢
na przyktad zdjecia w formacie 500x500, zostang one przeskalowane do
formatu 270x270 oraz 88x88.). Nie trzeba przesytac ikonek, zostang one
automatycznie stworzone ze zdje¢ srednich.

Mozliwe tryby wyswietlania:

- tryb galerii (zdjecia $rednie oraz zdjecia mate) - zdjecia o szerokosci 270px oraz
ikonki o szerokosci 88px

- tryb petnoekranowy (zdjecia duze) - zdjecia w rozdzielczosci co najmniej 600x400
(tryb petnoekranowy nie musi by¢ aktywny, wtedy duze zdjecia nie sg potrzebne)

llos¢ zdje¢ (paczka powinna zawiera¢ do wyboru):

- 1 sztuka - wyswietlone jest pojedyncze zdjecie $rednie (z mozliwoscia
powiekszenia w trybie petnoekranowym), brak ikonek

- 3 sztuki - wyswietlone jest pojedyncze zdjecie Srednie oraz 3 ikonki, ktérych
klikniecie powoduje zmiane zdjecia sredniego (mozliwos¢é przej$cia w tryb
petnoekranowy)

- 4-12 sztuk - wyswietlone jest pojedyncze zdjecie Srednie oraz pasek ikonek z
opcjq skrolowania

Nazewnictwo:
- Dla uproszczenia prosimy stosowac jednolity zapis:
img_(numer-zdjecia-w-galerii)_(rozdzielczosc).(rozszerzenie),

np.: img_01_400x600.jpg, img_01_270x100.jpg, img_02_700x500.jpg,
img_03_800x600.jpg, img_04_270x100.jpg

- Dla powyzszego przypadku:

Zdjecie 01 z powodu niestandardowej orientacji zostato dostarczone z wersjg,
Srednig. Zdjecia 02 i 03 - zostang automatycznie przeskalowane do formatu
Sredniego. Zdjecie 04 - nie wy Swietli sie w trybie petnoekranowym (ma tylko
format sredni)

- Powyzsze zatozenia sg tylko propozycjg, w razie watpliwosci prosimy o
wczesniejszy kontakt

Video:
Format: FLV, AVI, MPEG4 (.mp4)
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Jakos¢: 480p lub lepsza
Obrazek "przed emisjg" odpowiadajacy proporcjom filmu
Mozliwos$é odtwarzania w trybie petnoekranowym.

Flash:

Wersja 8.0 lub wyzsza

Szerokos$é maksymalna: 270px

Flash nieinwazyjny, o statym rozmiarze, bezdzwigczny
Dostarczony jako plik SWF lub kod emisyjny
Dodatkowe efekty wymagajg wczesniejszego ustalenia

Facebook:
Adres URL do fanpage Klienta lub (Page ID)
Formularz:

Tekst zachety: do 100 znakoéw

Adres docelowy i protokot (POST/GET) lub informacja, ze dane majg by¢ gromadzone
po stronie reklamodawcy

Informacja o widocznych polach formularza: Nazwa widoczna + Nazwa systemowa +
Typ (Nazwa systemowa to nazwa posytana do strony docelowej lub nazwa
wiersza w tabeli zwracanej Klientowi w przypadku zbierania danych przez
reklamodawce)

Mozliwe pola:
- NICK(NAME)
<input type="text" name="nick(name)"
- IMIE
<input type="text" name="imie">
- NAZWISKO
<input type="text" name="nazwisko">
- IMIE_I_NAZWISKO
<input type="text" name="imie_i_nazwisko">
- TELEFON
<input type="text" name="telefon”>
(walidacja poprawno$ci numeru)
- EMAIL
<input type="text" name="email">
(walidacja poprawno$ci adresu)
-  TRESC
<textarea name="tresc">
(pole dtuzszej wypowiedzi tekstowej)
- REGULAMIN
<input type="checkbox" name="regulamin" value="1" />
Dowolna tres$¢ (pole umozliwiajgce np. akceptacje regulaminu)
- DANE_OSOBOWE

<input type="checkbox" name="dane_osobowe" value="1" />
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Wyrazam zgode na przetwarzanie... (pole standardowej formutki
dotyczgcej przetwarzania danych osobowych)

- Dowolne inne pole - po wczesniejszym ustaleniu
Inne:

Link do strony docelowej

Kod zliczajacy JavaScript (nieinwazyjny, czyli nie zmieniajacy struktury DOM
dokumentu)

8.3 Kreacja typu xHTML

Kreacje nalezy przesta¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatow
wykorzystywanych w kampanii.

Rozmiar kompletnych materiatéw nie moze przekroczy¢ 300kB (nie dotyczy streamingu).

Reklama moze by¢ zbudowania przez taczenie kazdej z formy standardowo dostepnej na
stronie (billboard, banner, box, skyscraper itd.) oraz z form dodanych, kazdorazowo
konsultowanych z Biurem Reklamy 02.

Elementy te muszg by¢ zgodne z specyfikacjg danej formy, dla kreacji niestandardowych
prosimy o kontakt z Biurem Reklamy 02.

Kompletny zestaw zawierajgcy poprawnie dziatajgce kreacje powinien zostac¢ przestany do 02
na 7 dni roboczych przed planowang emisja.

Zestaw ten powinien zawierac:

komplet poprawnie dziatajgcych kreaciji (j. nie wymagajacych dokonywania dalszych
poprawek przez Dziat Traffic 02)

scenariusz dziatania (zawierajacy opis interakcji kreacji ze strong)

wizualizacje graficzng reklamy na stronie

Kompletna specyfikacja znajduje sie na: http://reklama.o2.pl/xhtml

8.4 Kreacja na wylogowaniu (poczta logout) z personalizacjq
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogoine.
Rozmiar kreacji nie moze przekroczyé: 900x400px.
Maksymalna waga kreacji nie moze przekraczy¢ 60 kB.
Format kreacji : SWF

Kreacja SWF powinna zawiera¢ ponizszy (przyktadowy) fragment kodu:

/I frame 1
var imie = _root.Parametr;
if (imie.length > 30 && imie != null) {
_root.nick.text = 'tekst, ktory wyswietli sie, gdy pobrany nick bedzie zbyt dtugi’;
}else {

_root.nick.text = imie;
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Zaciggany nick uzytkownika nie powinien przekroczy¢ 30 znakéw (imie.length>30). Wartos¢ ta
oczywiscie bedzie dobierana indywidualnie do kazdej kreacji, w zaleznosci od rozmiaru
czcionki itp.

Dla nickéw o za duzej dtugosci, nalezy poda¢ warto$¢ domysing (_root.nick.text).

8.5VideoSkin
Kreacja powinna zosta¢ dostarczona na 3 dni przed emisja.

Szczegoly techniczne kreacji zostaty opisane w oddzielnej specyfikacji znajdujacej sie pod
linkiem: http://reklama.o2.pl/videoskin

8.6 Branding Player‘a Audio
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.
Maksymalny rozmiar kreacji: 670x200px.
Maksymalna waga nie moze przekroczy¢ 50 kB.
Dopuszczalne formaty: JPG, GIF, PNG, SWF.

8.7 Branding Avataréw

Rozmiar kreacji zalezny jest od serwisu, ktérym bedzie prezenetowany bradning (prosze
skontaktowac sie z Dziatem Traffic (traffic@firma.o2.pl) w celu potwierdzenia rozmiaru).

Maksymalna waga nie moze przekroczyc¢ : 10 kB.
Dopuszczalne formaty: JPG, GIF, PNG.

8.8 Ikonki Audio
Maksymalny rozmiar kreacji : 76x74px.
Maksymalna waga nie moze przekroczyc¢ : 8 kB.
Dopuszczalne formaty: JPG, GIF, PNG.
W przypadku ikonki okragtej, tto GIF‘a musi by¢ przezroczyste.

8.9 Pozycjonowany materiat video (film)
Rozmiar: 400x300px — (idealna rozdzielczos¢).
Waga: do 40MB (materiat zostanie skompresowany).

Format pliku: .flv, .mpg, .mov, .avi, .wmv.

8.10 Dynamic Wallpaper / Screening
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdine.

Kreacje nalezy przystac¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatéw
wykorzystywanych w kampanii (kreacja, dwie statyczne tapety, URL, kody serwujace) na
5 dni roboczych przed planowang emisja.

Kreacje nie moga przekracza¢ wartosci brzegowych dotyczacych konkretnych form
reklamowych (waga, wysokos¢, szerokos¢) podanych w tabelce:

02 Spdika. z 0.0., ul. Jutrzenki 177, 02-231 Warszawa, KRS 0000373814,Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, 21
o kapitale zaktadowym 311.005.000,00 zt., NIP 527-264-55-93


http://reklama.o2.pl/videoskin
mailto:traffic@firma.o2.pl

max. Waga

Format

Nazwa max. Rozmiar .
pliku
Double Billboard 750x200px 50kB . it swf
Wideboard 980x200px 60KB 1pg. gtl,
Tapeta 1600px 50kB jpg, gif, png

W przypadku ,Dynamic Wallpaper” kreacja flash-owa powinna posiada¢ aktywny obszar przez

caly czas jej trwania. Obszar ten powinien mie¢ nastepujace dowigzanie:

on (rollOver) {
getURL(,javascript:changeWallpaper(1)

}

on (rollOut) {
getURL(,javascript:changeWallpaper(2)

}

8.11 Comet Coursor

Maksymalny rozmiar kreacji 50x50px.

Maksymalna waga nie moze przekroczyc¢: 10 KB.

7 self’):

)

7 self”);

)

Dopuszczalne formaty kreacji : JPG, GIF, PNG lub SWF.

8.12 Linki tekstowe

Link po emisji video na wrzucie
Forma powinna zosta¢ dostarczona na 3 dni przed emisja, w postaci trzech

Linki tekstowe w serwisach: Autokrata, Sportfan

Forma powinna zosta¢ dostarczona na 3 dni przed emisja, w postaci trzech
zestawoéw zawierajacych:

- tekst, czes$¢ nieklikalna, emitowana w kolorze zielonym (max. 30 znakdéw)

zestawow zawierajgcych:
- tytut (maksymalnie 30 znakow)

- lead (maksymalnie 70 znakéw)

- url docelowy / redirect mierzacy kikniecia

Nie jest mozliwe mierzenie odston przez zewnetrzne kody zliczajace. Dane te
dostarcza AdSerwer 02.pl.

- url docelowy / redirect mierzacy kikniecia

Nie jest mozliwe mierzenie odston przez zewnetrzne kody zliczajgce. Dane te
dostarcza AdSerwer 02.pl.

- tekst, czes¢ klikalna, emitowana w kolorze czerwonym (max. 30 znakow)
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Linki tekstowe w serwisach: Kowbojki, Samosia, PrawoSOS, XBoxer

Forma powinna zosta¢ dostarczona na 3 dni przed emisja, w postaci trzech
zestawow zawierajgcych:

- tekst, maksymalnie 60 znakéw
- url docelowy / redirect mierzacy kikniecia
- ew. kod do miezenia odston
8.13 Zaktadka na poczcie
Format reklamowy sktada sie z dwdch elementéw:

przycisku umieszczonego po lewej stronie w panelu poczty (klikniecie w przycisk
powoduje otworzenie zaktadki),

zakitadki, ktoéra otwiera sie po wyraznej reakcji uzytkownika (mozna jg zamkngg).
Przycisk:

rozmiar: 190px x 50px

waga: max 10kB,

format: SWF / JPG / GIF / PNG (preferowany format to PNG z przezroczystoscia)

UWAGA: przycisk nie moze sugerowag, ze jest standardowym interfejsem poczty

(powinnismy od razu rozpoznac, ze jest to forma reklamowa)

Zaktadka:

rozmiar: 750px x 400pX,
waga: max 50kB,

format: HTML - powinnismy jg otrzymac¢ jako dokument HTML z pocietymi grafikami.
Zamiast pliku HTML mozemy w tym miejscu wstawi¢ statyczng grafike (JPG/
GIF) lub flasha (SWF) o wadze i rozmiarach jak wyzej,

zakladka moze mie¢ mate logo o wymiarach 40x20px, format: JPG / GIF / PNG
(preferowany format to PNG z przezroczystoscia)

Do formularza mozna doda¢ walidacje danych wprowadzonych przez uzytkownika.

Kody zliczajagce mozemy podpig¢ pod nastepujace rodzaje akcji:
wyswietlenie przycisku,
klikniecie w przycisk,

otworzenie zaktadki (wartos¢ ta moze byc¢ rézna od ilosci kliknie¢ w przycisk —
zaktadka moze by¢ juz otwarta, lecz mimo to uzytkownik moze dalej klikng¢ w
przycisk)

klikniecie w obrazek w zaktadce,
wystanie wypetnionego poprawnie formularza,
Mozna takze zdefiniowa¢ zliczanie niestandardowych akgiji, takich jak:
zamkniecie zaktadki,
proba wystania zle wypetnionego formularza itp.
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8.14 Branding logo serwisu
Format: SWF
Waga: 15 kB
Rozmiar: zalezny od serwisu, prosze skontaktowac sie z Dziatem Traffic
Animacja logo nie moze by¢ dtuzsza niz 8 sekund

Czas prezentacji loga w niezmienionej formie musi wynies¢ minimum dwukrotno$¢ czasu
trwania animacji loga

W czasie trwania animacji jeden z kluczowych elementéw loga (na przyktad w
serwisie pudelek.pl logo posiada dwa kluczowe elementy: Pudelek-pies oraz
Pudelek-tekst), musi by¢ stale widoczny w niezmienionej formie

W przypadku brandingu, gdzie jeden z elementéw ma przenosié na strone klienta,
logo serwisu musi by¢ caty czas widoczne w niezmienionej postaci (samo logo
zawsze przekierowuje na strone gtdéwng danego serwisu)

8.15 Slider
Sktadowe reklamy

Slider Bar - belka pojawiajaca na dole ekranu, przy starcie kreacji,

Slider Ad Content - wtasciwa cze$¢ reklamowa, wjezdzajaca na strone z prawej
strony, po kliknieciu na belke

Slider Bar
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Format: SWF
Waga: 30 kB
Rozmiar aktywny: 950x50px

Obszar belki powinien by¢ klikalny (po kliknieciu powinien otwiera¢ strone docelowg w
nowym oknie):

on (release) {
getURL(_root.clickTag, ”_blank”);

Po prawej stronie belki powinien by¢ umieszczony przycisk ,Rozwin” (lub ,Pokaz”), po
kliknieciu, ktérego powinno nastapi¢ wywotanie:

on (release) {

getURL(,javascript:sliderExpand();”, ”_self”);
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oraz dodatkowo kreacja powinna przej$¢ do kolejnej czesci animacji, na ktorej
przycisk ,Rozwin” znika, zas po lewej stronie belki pojawia sie przycisk ,Zwin”

[ ,Zamknij”.

Pod przycisk ,Zwin” powinno by¢ podpiete nastepujace wywotanie:

on (release) {
getURL(,javascript:sliderRollup();”, ”_self’);

Kliknigcie w przycisk ,Zwin” powinno rozpoczg¢ przejscie do innej klatki
animacji, w ktorej przycisk ,Zwin” znika, zas po prawej stronie kreacji
ponownie pojawia si¢ przycisk ,Rozwin”

Grupa@® SLIDER BAR 950x50 ronwi €

Slider Content

ZAMKNL °

SLIDER

Grupa@® 950x550

©
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Format: SWF
Waga: 100 kB
Rozmiar aktywny: 950x550px

Obszar kreacji powinien by¢ klikalny (po kliknieciu powinien otwieraé strone docelowg
w nowym oknie):

on (release) {
getURL(_root.clickTag, ”_blank”);

Na kreacji, w prawym goérnym rogu, powinien by¢ umieszczony napis ZAMKNIJ wraz z
krzyzykiem zamkniecia. Minimalna wysokos¢ napisu — 25px, rozmiar krzyzyka
— 25x25px. Pod powyzsze elementy powinno by¢ podpiete dowigzanie:

on (release) {

BRI

getURL(,javascript:contentClose();”, ”_self’);

Dodatkowo, klikniecie w przycisk ,ZAMKNIJ X" powinno skomunikowac sie z
belka (Slider Bar) i poprzez LocalConnection powinno spowodowac pojawienie
sie na belce przycisku ,Rozwin”.

9 MAILING

9.1 Wstepne informacje dotyczace mailingu HTML
Mailing HTML w 02.pl jest forma reklamy wysytang tylko do bezptatnych kont pocztowych
02

Wszystkie sktadniki mailingu (pliki graficzne, teksty, pliki HTML) muszg by¢ przekazane do
02.pl jako gotowe materiaty reklamowe i bedg pobierane z serweréw o02.

Oprocz materiatéw sktadowych kreacji, nalezy dodac:
nadawce
adres zwrotny
temat
stopke (petna dane adresowe nadawcy)
oraz: adresy na ktére mamy wystac testy

9.2 Zasady prawidtowego tworzenia mailingu

Kreacja musi by¢ o kodowana za pomoca tabelek ,TABLE”, nie uzywamy do tworzenia
mailingéw tagéw DIV.

Nazewnictwo
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Kreacja powinna byé spakowana np.: .rar. .zip

Kreacja powinna mie¢ schemat np.: empik20090701_v1

W przypadku nadsytania poprawek (kolejnych wersiji kreacji) nazwa powinna
Wygladaé tak: empik20090701_v2 , empik20090701_v3 ...

Szablon (HTML)

Materiat musi by¢ petnym kodem HTML zgodnym z W3C.
HTML musi mie¢ ponizsza konstrukcje (<body> nalezy zostawié puste)

<html>
<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=iso-
8859-2">

<style type="text/css”>
img {display:block;}
body {padding:0;margin:0}
</style>
</head>
<body>

(wtasciwy kod strony) osadzony w tabelkach html
</body>

</html>

Kodowanie (zestaw znakow)

Do poprawnego wyswietlania kreacji w klientach pocztowych wymagane jest
kodowanie: is0-8859-2

Nalezy uzywac tylko znakéw zgodnych z iso-8859-2

Stylowanie (CSS)
Dopuszcza sie uzywanie styli css umieszczonych bezposrednio w pliku html
Niedopuszczalne jest ,inkludowanie” zewnetrznego pliku css
Kod CSS umieszczamy:
- W Tagach np.: <span style="font-weight:bold”>(kod)</span>

- Lub tez miedzy znacznikami <head></head>

<head>
<style type="text/css">
(kod css)
</style>

</head>
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Nie ustawiamy globalnie styli dla: body, table, tbody, tr, td, img, a, a:hover, itp. tzn
wszystkich gléwnych tagéow html.

Style tym elementom (oprécz body) nadajemy przez dodanie klasy np.:
td.call {font-weight:bold}

a nie
td {font-weight:bold} (nie poprawny zapis)
lub bezposrednio w tagu, np.:

<a style="...”>

Grafika jako tto mailingu:

Nie nalezy stosowa¢ background-repeat w kodzie CSS, gdyz powoduje to
niepoprawne wyswietlanie tta

Nie nalezy stosowaé
background:url(); background="jpg/.gif/.png”
background-image:;

Wszelkie wartosci takie jak width, height, class itp. Powinny by¢ umieszczone w
znacznikach ” 7 np.: width = ,100”.

Nie dopuszczalne jest:
- Uzywanie wiasciwosci position
- Uzywanie wtasciwosci float
- Uzywanie wiasciwosc line-height

- Uzywanie jednostki ,%” do okreslania wielkosci, szerokosci (wyjatkiem jest
gldéwna tabela nadajaca kolor tta dla mailingu).

- Uzywanie wtasciwosci height:100%

- Uzywanie tagu FONT oraz jego wtasciwosci.

- Formatowanie tagu <UL> (oraz wszelkich jego elementow)

- Definiowanie wielkosci fontu w innych jednostkach niz px (piksele)
- Rozmiar kreaciji (szeroko$¢ HTML)

Szerokos$¢ powinna wynosi max 600px np.:

<table width="600" border="0" cellspacing="0" cellpadding="0">
(ciato tabeli)

</table>

Struktura plikoéw

Wszystkie grafiki musza sie znajdowa¢ w tym samym katalogu co plik index.html
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Elementy w kodzie strony

Przygotowany materiat nie moze zawiera¢ wymienionych elementéw (JAVA SCRIPT,
IFRAME, FRAME, FLASH, FORM, INPUT,MAP)

9.3Waga kreacji (wielko$¢ w kB wszystkich plikow)

Waga pliku html i plikéw graficznych nie moze przekroczy¢ wartosci z tabeli ponizej

Nazwa Szerokos¢ Waga Format
Mailling HTML gg o html
Mailling TXT 600px 2( dsgrg(r)lykg§f html lub txt
Mailling Video do 75kB + 1MB html
Mailing Mobilny 310px gg ?gtg html

Uwaga: materiaty przestane w formacie .doc (lub pokrewnym) nie bedq obstugiwane.

9.4 Kompresja kodu HTML (caty kod w jednej linii)
Kod powinien posiadaé wciecia np.:
<html>
<head></head>
<body>
<table ..>
</body>

</htm|>

Btedem bedzie np.:

<html><head></head><body><table...>...

9.5 Tto mailingu

Nie nalezy stosowa¢ atrybutu background dla tagu <body>, zamiast tego proponujemy uzyé
tagu <table> dla cato$ci kreacji, np.:

<body>
<table style="background-color: red; width:100%;>
<tr>
<td>
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(tre$¢ mailingu)
</td>
</tr>

</table>

</body>

9.6 Zrodta btedow

Ustawienie grafiki o wysokosci lub szerokosci 1px (tzw. spacery) i ,rozciaggniecie jej” przy
pomocy wiasciwosci width lub height, bedzie powodowaé btedne nadanie rozmiaru w
programie Outlook2007

Elementy blokowe w HTML'u takie jak np.: w programie Outlook2007 maja domys$Iny odstep
(padding). Zaleca sie zerowanie ustawien w globalnych stylach.

body {padding:0;margin:0;}

globalnie dla grafik w kodzie ustawiamy:

img {display:block;}

brak tego wpisu powoduje powstanie (pixelowych) odstepéw w Outlook Expres
wstawianie elementéw graficznych jako background:

background-image {}

Wszystkie grafiki powinny zawiera¢ "zerowe obramowanie" ustawione w postaci border="0"
tzn.

<img src="grafika.jpg" border="0">

Przygotowane materiaty odbierane sg na réznych programach pocztowych. Staramy sie
aby kazdy bez wzgledu na uzywany program pocztowy widziat mailing reklamowy
poprawnie — zgodnie z materiatem zrodtowym. W zwigzku z powyzszym przedstawiamy
liste najpopularniejszych programéw i ich zgodno$¢ z niektérymi wiasciwosciami HTML.

9.7 Walidacja kodu mailingu

Na stronie: http://www.campaignmonitor.com/css/ znajduje sie tabela przedstawiajgca
popularne programy pocztowe i mozliwos¢ interpretaciji wtasciwosci HTML. Pokazuje
ona ktére wtasciwosci jezyka HTML nie beda poprawnie interpretowane.

Walidator kodu HTML: http://validator.w3.org/
Walidatora stylow CSS: http://jigsaw.w3.org/css-validator/
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9.8 Zasady tworzenia mailingu mobilnego
Mailing mobilny sktada sie z dwoch wersji kreaciji:

Pierwsza, przygotowana wg. specyfikacji ogélnej dla mailingdéw

Druga, mobilna przygotowana na ogélnych zasadach dotyczacy prawidtowego tworzenia
mailingu, z tg réznica ze maksymalna szerokos$¢ mailingu musi wynosi¢ 310px,

a szkielet html powinien wygladac jak ponize;j:

<html>
<head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=is0-8859-2">
<style type="text/css">
#msg-body {overflow:hidden;}
</style>
</head>
<body style="margin:0px; padding:0px;">
<-- tre$¢ mailingu -->
</body>
</htm|>

Ustawianie tta mailingu mobilnego

Tto mailingu tworzymy wstawiajac do id msg_body znajdujgcego sie w sekcji head odpowiedni
kolor
NP: #msg-body {overflow:hidden; background:silver}

Portal 02.pl zastrzega iz w przypadku nie przestrzegania powyzszych kryteriéw wykonania mailingu

HTML, nie bedzie on emitowany.
Odrebna specyfikacja mailingu znajduje sie pod adresem: http://reklama.o2.pl/mailing
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Zapraszamy do wspétpracy,

Dziat Traffic

02 Sp. z 0.0.

ul. Jutrzenki 177
02-231 Warszawa

tel.: 022 39 81 021

e-mail: traffic@firma.o2.pl
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