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1. Zalozenia ogolne

1. Kreacje nalezy przysta¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatow
wykorzystywanych w kampanii (kreacja, URL, kody liczace).

2. Kreacje nie mogg przekracza¢ wartosci brzegowych dotyczacych konkretnych form
reklamowych (waga, wysokos$¢, szerokos$¢) podanych w tabelce w pkt. III.

3. Kreacje powinny zostac przygotowane w wersji Adobe Flash 8.0 lub wyzszej.

4. Kreacja nie moze zajmowac wiecej niz :
- 20 % zasobow procesora $redniej klasy (Celeron 2.5 GHz) dla form wys$wietlanych

w inboxie poczty 02.pl,

- 259% dla form wyswietlanych w komunikatorze Tlen,
- 309% na pozostatych stronach Portalu.

5. Testy obcigzenia nalezy przeprowadzi¢ w przegladarkach: Internet Explorer 7, Firefox 3,
Opera 11.

6. Zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajacych dodatkowe elementy z zewnetrznych
serwerow (dotyczy kreacji .swf).

7. Zabronione jest uzywanie skryptéw zmieniajacych okno przegladarki (wymiar,
pofozenie). Wyjatek stanowig kreacje, ktorych zatozeniem sg wiasnie takie dziatania.

8. Zabronione jest przesytanie kreacji i kodow, ktére beda powodowaly wystepowanie
ostrzezen lub btedow w czasie serwowania reklamy.

9. Wszystkie materialy reklamowe musza zosta¢ przestane co najmniej na 3 dni
robocze przed ich emisja (w niektorych przypadkach okres ten ulega
wydtuzeniu, co pokazuje ponizsza tabelka; przy projektach specjalnych okres

jest ustalany indywidualnie).

Forma Ilo$¢ dni roboczych
xhtml, art. sponsorowany 7 dni
Screening 5 dni
Pozostate formy 3 dni
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2. Nazewnictwo i komplet materialow

Komplet materiatdbw powinien zosta¢ przestany jednorazowo na okres trwania catej

kampanii.

Za komplet materiatéw uwaza sie:
« Komplet materiatéw spetniajacych kryteria niniejszej specyfikacji
+ Komplet aktualnych adreséw URL
« Komplet koddéw serwujacych/monitorujacych

« Komplet informacji dotyczacych emisji (media plan)

Materiaty powinny by¢ nazwane wedtug nastepujacego schematu:
Formareklamy_wymiar_ wersja_ miejsce/serwis
np.: billboard_750x100_v1_o2.swf

Uwaga: W nazwach pliku uzywamy tylko liter, podkresinikow i cyfr.
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3. Dopuszczalne rozmiary, ciezar i format materialow

Serwis Nazwa Miejsce Rozmiar Waga Format
Banner okno rozmowy 400x50px do 15kB jpg, gif, swf
= Box lista kontaktow 170x30px do 10kB jpg,gif,swf
w
-
= Box okno rozmowy 100x20px do 10kB jpg,gif,swf
Komunikat ) 400x265px do 50kB jpg, gif, swf
do 50kB,
Toplayer 500x400px Max.10s. swf
Brandmark 300x300px do 50kB swf
Toplayer FullPage 1000x500px do 50kB jpg, gif, swf
Billboard 750x100px do 50kB jpg, gif, swf
Double billboard 750x200px do 50kB ipg, gif, swf
Triple billboard 750x300px do 50kB jpg, gif, swf
900x200px
Wideboard 950x200px do 50kB jpg, gif, swf
. 980x200px
Wybrane serwisy
900x300px
Megabillboard 950x300px do 60kB jpg, gif, swf
7)) 980x300px
o]
[~ : 750x100px =>
Expand billboard 750x300px do 50kB swf
. 750x100px
Push billboard — >750x300px do 50kB swf
Scroll billboard 750x100px do 50kB jpg, gif, swf
Maksymalny
Floor Ad rozmiar do 50kB jpg, gif, swf
900x300px
900x200px do 50kB jpg, gif, swf
Fly Footer + + +
30x200px do 5kB jpg, gif, png
Box Stmr(‘)azg;f""’”a 320x100px do 20kB | jpg, gif, swf
Box Stror;aZQSfW”a 200x400px do 25kB | jpg, gif, swf
, Box 300x250px do 50kB | jpg, gif, swf
Srodtekst./Rectangle/Navibox P IPg, git,
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Serwis Nazwa Miejsce Rozmiar Waga Format
160x130px,
160x200px
200x50px
190x196px, . if swf
Box FF* 240x240px, do 25k | P9, 9
Wybrane serwisy 250x200px,
250x250px,
390x100px,
175x235px
300x250px,
350x200px,
Box FF* 460x100px, do 50kB jpg, gif, swf
490x200px,
400x100px
HalfPage 300x600px do 50kB jpg, gif, swf
Banner 468x60px do 20kB ipg, gif, swf
468x60px =>
Expand banner 468x150px do 30kB Swf
Scroll banner 468x60px do 20kB jpg, gif, swf
Wybrane serwisy
Scroll footer Wys. 30px do 30kB swf
Skyscraper 120x600px do 50kB jpg, gif, swf
Mega Skyscraper 240x600px do 60kB jpg, gif, swf
120x600px =>
Skyscraper expand 300x600px do 50kB swf
Skyscraper scroll 120x600px do 50kB jpg, gif, swf
. do 50kB,
Interstitial Szer. 1000px Max.10s. swf
7)) .
8 Pop-up/pop-under Wybrane serwisy 400x400px do 50kB ipg, gif, swf
120x120px =>
Expand corner 500x500px do 35kB swf
) Smog.pl, flv, mov,
Spot reklamowy (In-stream) Wrzuta, pl** do 15 sekund do 40MB avi,mpeg
SE
oR Trailer Smog.pl 4:3 do 40MB flv, mov,
£ i avi,mpeg
w3
VideoSkin Wrzuta.pl*** 670x600px do 100kB swf
Double Billboard Logowanie 750x200px do 50kB ipg, gif, swf
© Box Wylogowanie 600x400px do 60kB ipg, gif, swf
el
N
o
g Wideboard Wylogowanie 900x400px do 60kB jpg, gif, swf
170x200px do 15kB . .
Box w Inbox Inbox 200x50px do 10 kB jpg, gif, swf
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Serwis Nazwa Miejsce Rozmiar Waga Format
Box Message 500x200px do 25kB jpg, gif, swf
. do 35kB
o /
é Mailing HTML ] Szer. do 480px do 50KB, html
'®
= Mailing TXT Szer. do 480px 2 strony A4 txt/html
0 5 Watermark - do 10kB | JP9. gif, Png
g2 (plus
5 E - materiat
>~$ Zalecamy zrodtowy
= Tapeta szerokos¢ do 50kB *.psd)
1400px

*Box FF - to boksy (state formy - Model Flat Fee) emitowane w serwisach takich jak:

pudelek.pl, wrzuta.pl, kafeteria.pl, randki.pl, film.pl etc.
**In-stream - forma ta moze by¢ emitowana na kazdym serwisie zaciaggajagcym materiaty

wideo z serwisu Wrzuta.pl
***VideoSkin - forma ta jest emitowana wylacznie w serwisie Wrzuta.pl. Szczegotowa

specyfikacja zawarta jest na: htt

reklama.o?2.

1/videoskin

Jezeli powyzsza lista nie obejmuje formy, ktérg Panstwo poszukuja, prosimy skierowac pytanie

na adres : traffic@firma.o2.pl
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4. Wymagania ogolne materialow

4.1. Przygotowanie kreacji .JPG / .GIF

1. Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdline.

4.2. Przygotowanie kreacji .SWF
1

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

Wszystkie materiaty reklamowe muszg zawiera¢ zmienng _root.clickTag, ktora jest

odpowiedzialna za zliczanie kliknie¢ przez Adserver.

a. Nad przygotowanga animacjgq tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako
najwyzsza.

b. Ustalamy warstwe jako object - button i nadajemy jej parametr przezroczystosci.

c. Do symbolu przypisujemy nastepujacy funkcje: getURL i ustalamy jej parametry:

on (release) {
getURL(_root.clickTag, ”_blank™);

Wraz z kreacjg nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tlta (wyjatkiem sg formy
layerowe). Portal 02.pl nie ponosi odpowiedzialnosci za zmiany wygladu kreacji
wyhnikajace z zaniedbania tego punktu.

Dzwiek nie moze by¢ zapetlony, w kreacji powinien znajdowac sie przycisk

umozliwiajacy wytacznie dzwieku.

4.3. Przygotowanie kreacji emituyj cychd wi k

1.
2.

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.
Dzwiek moze by¢ odtwarzany tylko po akcji uzytkownika (kreacje moga by¢

uruchamiane automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem).

3. Dzwiek nie moze by¢ zapetiony.

Uzytkownik musi mie¢ mozliwo$¢ wytgczenia odtwarzania dzwieku (przycisk stop).

Zatrzymanie filmu musi zatrzymac dzwiek.
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4.4. Przygotowanie kreacji Toplayer
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

Catkowita szerokos¢ kreacji nie moze przekracza¢ 1000px.
Kreacja musi zawiera¢ stowo ZAMKNIJ X (o wysokosci co najmniej 30px)

z dowigzaniem:

on (release) {

getURL(, javascript:onFinishedPlaying();"”, "_self");

3. W ostatniej pustej klatce materiatu zamieszczamy nastepujacq funkcje:

stop();
getURL(,,javascript:onFinishedPlaying();"”, "_self"”);

4. Maksymalny czas emisji kreacji na stronie nie moze by¢ dluzszy niz 10 sekund.

4.5. Przygotowanie kreacji Brandmark
Kreacja musi spetniac¢ zatozenia ogodlne.

2. Catkowita szerokosc¢ kreacji nie moze przekracza¢ 500px.
Kreacja musi zawiera¢ stowo ZAMKNIJ X (o wysokosci co najmniej 25px)

z dowigzaniem:

on (release) {

nw o

getURL(, javascript:onFinishedPlaying();"”, "_self");

4. Kreacja powinna posiada¢ przycisk minimalizacji reklamy do postaci belki z

dowigzaniem:

on (release) {
getURL(, javascript:dolittle();”, "_self”);

5. Kreacja powinna posiadac przycisk powrotu do standardowej wielkosci z dowigzaniem:
on (release) {

getURL(, javascript:doexpand();”, ”_self");
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4.6. Przygotowanie kreacji Expand
1. Kreacja musi spetniac zatozenia ogdlne.

2. Kreacja powinna posiada¢ aktywny obszar przez caty czas jej trwania zaréwno, gdy jest

rozwinieta jak i zwinieta z nastepujacym dowigzaniem:

on (rollOver) {
getURL(,,javascript:doexpand();”, “_self”);
b
on (rollOut) {
getURL(,,javascript:dolittle();"”, ”_self"”);

3. Rozmiar reklamy w formie zwinietej i rozwinietej reguluje sie parametrami liczbowymi
w funkcjach dolittle() oraz doexpand() w kodzie serwujacym. Po najechaniu kursorem
na reklamie powinna sie rozwija¢, natomiast po zjechaniu kursorem z obszaru reklamy,

warstwa powinna zwijac sie do postaci poczatkowej.

4.7. Przygotowanie kreacji Scroll
1. Kreacja musi spetniac zatozenia ogdlne.

2. W kreacji swf efekt scrollowania powinien zawiera¢ sie w materiale, za$ kreacja gif/jpg
powinna by¢ statyczna, a efekt scrollowania uzyskiwany jest poprzez wykorzystanie
kodu serwujacego.

3. Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk wytaczajacy poprzedzony stowem ,zamknij” z

dowigzaniem:

on (release) {
getURL(,,javascript:onFinishedPlaying();"”, "_self"”);

4.8. Przygotowanie kreacji Push
1. Kreacja musi spetniac zatozenia ogdlne.

2. Kreacja musi posiada¢ aktywny obszar przez caty czas jej trwania zarowno, gdy jest

rozwinieta jak i zwinieta z nastepujacym dowigzaniem:

on (rollOver) {
getURL(,,javascript:dopushon();”, ”_self”);
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on (rollOut) {
getURL(,,javascript:dolpushoff();"”, ”_self");

b
Po zatadowaniu kreacja powinna wywotac :
getURL(, javascript:dopushlock();"”,"”_self"”);

Po 3 sekundach od petnego zatadowania, kreacja powinna wywotac:

getURL(, javascript:dopushunlock();”,”_self");

4.9. Przgotowanie speronalizowanej kreacji SWF naw  ylogowaniu z
poczty

1.

u b W N

4.10.

Kreacja musi spetniac¢ zatozenia ogolne.
Rozmiar kreacji nie moze przekroczyc¢: 900x400px.
Maksymalna waga kreacji nie moze przekraczy¢ 60 kB.
Format kreacji : SWF
Kreacja SWF powinna zawiera¢ ponizszy (przyktadowy) fragment kodu:
frame 1 {
var imie = _root.Parametr;
if (imie.length > 30 && imie = null) {
_root.nick.text = 'tekst, ktory wyswietli sie, gdy pobrany nick bedzie zbyt dtugi’;
telse {
_root.nick.text = imie;
}
}
Zaciggany nick uzytkownika nie powinien przekroczy¢ 30 znakoéw (imie.length>30).
Wartos$¢ ta oczywiscie bedzie dobierana indywidualnie do kazdej kreacji, w zaleznosci
od rozmiaru czcionki itp.
W przypadku zbyt dlugiego nicka uzytkownika, nalezy podac tekst zastepczy
(_root.nick.text).

Przgotowanie kreacji VideoSkin
Kreacja powinna zosta¢ dostarczona na 3 dni przed emisja.

Szczegoty techniczne kreacji zostaty opisane w oddzielnej specyfikacji znajdujacej sie

pod linkiem: http://reklama.o2.pl/videoskin
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4.11. Przygotowanie kreacji Floor Ad

1.
2.

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.
Kreacja zostanie rozciggnieta do szerokosci biezgacego okna. Nalezy zatem tak ja
przygotowad, by byta odporna na zmiany szerokosci.

Kreacja nie moze przekracza¢ wartosci brzegowych podanych w tabelce ponizej

Nazwa Rozmiar Waga Format
Maksymalny

Floor Ad rozmiar do 50kB ipg, gif, swf
900x300px

Kreacja powinna posiadac krzyzyk zamkniecia (minimalny wymiar 25x25px).
Obok krzyzyka powinien znajdowac sie napis ZAMKNIJ (wysokos$c¢ tekstu min. 25px).
Pod krzyzyk oraz napis ZAMKNIJ powinno by¢ podpiete nastepujgce dowigzanie:
on (release) {
getURL(,,javascript:onFinishedPlaying();"”, "”_self");

Po maksymalnie 15 sekundach kreacja powinna automatycznie wywota¢ ponizszy
fragment kodu:

stop();
getURL(,,javascript:onFinishedPlaying();"”, "_self"”);

Przyktad: http://reklama.o2.pl/floorad/
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4.12. Przygotowanie kreacji Fly Footer
Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

2. Kreacja sktada sie z formy double billboard oraz grafiki stuzacej do zwijania /

rozwijania formy reklamowej

3. Kreacje nie mogq przekracza¢ wartosci brzegowych dotyczacych konkretnych form

reklamowych (waga, wysokos$¢, szerokos$¢) podanych w tabelce ponizej:

Nazwa Rozmiar Waga Format
Fly Footer 900x200px do 50kB jpg, gif, swf
Przycisk ,,zwin / rozwin” 30x200px do 5kB jpg, gif, png

4. Kolor potprzezroczystego tta umieszczonego po obu stornach kreacji double billboard

mozna okresli¢ w formacie szesnastkowym (domysiny kolor to: #000000)

Przyktad : http://reklama.o2.pl/flyfooter/

4.13. Przygotowanie Brandingu Player‘a Audio

1. Kreacja powinna zosta¢ dostarczona na 5 dni przed planowang emisja.

2. Maksymalnly rozmiar kompletu kreacji nie moze przekroczy¢: 620x260px (620x200px

dla gérnej czesci flashowej, 620x60px dla dolnego playera).

3. Kreacja musi uzywac¢ ActionScript 2 oraz poprawnie dziata¢ we Flash Playerze 7

(nie mozna zatem uzywac efektéw FP8 takich jak Blur, czy Glow...).

4. Projekt playera powinien by¢ dostarczony w postaci pliku zrodtowego .fla (wraz z

uzytymi w playerze czcionkami).

5. Projekt odtwarzacza musi zawiera¢ nastepujace elementy:

Grupa 02 Spoétka.

Przycisk play, ktéry po kliknieciu zamienia sie na przycisk pause.
Przycisk stop, zatrzymujacy odtwarzanie materiatu.

Pasek postepu odtwarzania oraz buforowania.

Suwak do zmiany pozycji odtwarzania.

Czas aktualnej pozycji oraz catkowity czas nagrania.

Pasek regulacji gtosnosci.

Przycisk mute/unmute.

Tytut utworu.

z 0.0., ul. Jutrzenki 177, 02-231 Warszawa, KRS 0000140518, Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy,

kapitat zaktadowy 377.298,00 zt., NIP 521-31-11-513
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miejsce na tytuf utworu wrzutz

= 0:00/4:14 ¥ ===

Wszystkie wyzej wymienione elementy powinny by¢ dobrze widoczne i odpowiednio duze:

- minimalna grubo$¢ paska postepu: 7px
- minimalny wymiar uchwytu: 15px x 15px
Kontrolki playera powinny by¢ odseparowane od czesci reklamowej, w taki sposob aby

uzytkownik nie miat watpliwosci, czy jest to player, czy reklama.

Miejsce na tytut powinno pomiesci¢ co najmniej 30 znakow. Wskazana jest wieksza ilosc.

Uwaga: Dziat traffic zastrzega sobie prawo zgtaszania poprawek do kreacji.
Wraz z przygotowanym projektem prosimy o przestanie wizualizacji (jako statycznego pliku
JPG), prezentujacej kompletny materiat (na wizualizacji musi by¢ widoczny pasek postepu -

wskazujacy zbuforowang czes¢ utworu).

4.14. Przygotowanie kreacji Avatar
1. Maksymalny rozmiar kreacji : 120x120px.

2. Maksymalna waga nie moze przekroczy¢ : 10 kB.
3. Dopuszczalne formaty: JPG, GIF, PNG.

4.15. Przygotowanie ikonki Audio

1. Maksymalny rozmiar kreacji : 76x74px.

2. Maksymalna waga nie moze przekroczy¢ : 8 kB.

3. Dopuszczalne formaty: JPG, GIF, PNG.

4. W przypadku ikonki okragtej, tto GIF'a musi by¢ przezroczyste.

Grupa 02 Spétka. z o.0., ul. Jutrzenki 177, 02-231 Warszawa, KRS 0000140518, Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, 14
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4.16.

Przgotowanie kreacji Streaming

4.16.1. Trailer / film (Artykut sponsorowany na ser  wisie Smog.pl)

1.
2.
3.

Rozmiar: 400x300px - (idealna rozdzielczosc).
Waga: do 40MB (materiat zostanie skompresowany).

Format pliku: .flv, .mpg, .mov, .avi, .wmv.

4.16.2. In-stream video (SPOT przed materiatami wid eo na Smog.pl i
Wrzuta.pl)

1.

2
3.
4

4.17.

Rozmiar: 400x300px (idealna rozdzielczos¢).
Czas emisji: do 15 sekund (rekomendowany czas to 7-8 sekund).
Waga: do 40 MB (materiat zostanie skompresowany).

Format pliku: .flv, .mpg, .mov, .avi, .wmv.

Pozostate formy Streaming (streaming w kreacj i SWF)

Streaming rozdzielamy na dwie czesci: kreacje SWF (player) i materiat FLV.

1.
2.

10.

11.

Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogdlne.

Przygotowany materiat FLV musi zosta¢ przestany do Dziatu Traffic Grupy o2
przed dostarczeniem kreacji SWF, na co najmniej 5 dni roboczych przed
planowang emisja, w celu umieszczenia materiatu na serwerach o2.pl.
Wygenerowany przez Dziat Traffic link do materiatu FLV, nalezy nastepnie umiesci¢ na
state w pliku SWF.

Materiat FLV powinien zosta¢ przygotowany w rozmiarze (wysokos$¢, szerokosc)
niewiekszym od rozmiaru kreacji SWF.

Maksymalny czas trwania materiatu wideo nie moze przekroczy¢ 30 sekund
(rekomendowany czas to 15 sekund).

Waga samego materiatu FLV nie powinna przekracza¢ 2 MB.

Dzwiek moze by¢ odtwarzany tylko po akcji uzytkownika (kreacje moga by¢
uruchamiane automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem).

Kreacja SWF powinna by¢ wyposazona w standardowe przyciski nawigacji: przycisk
stop, zatrzymujacy odtwarzanie materiatu FLV w dowolnym momencie oraz przycisk
wyciszajacy dzwiek.

Dzwiek i video nie mogg by¢ zapetlone. Zatrzymanie streamingu (zamkniecie
krzyzykiem lub przyciskiem stop) musi takze zatrzymac emisje dzwieku.

Nalezy przygotowac kreacje zastepczg (flash), ktora bedzie emitowana uzytkownikom w
kolejnych odstonach (przy zakupie w modelu FF).

Szczegoty techniczne kreacji zostaty opisane w oddzielnej specyfikacji znajdujacej sie

pod adresem: http://reklama.o2.pl/streaming

Grupa 02 Spétka. z o.0., ul. Jutrzenki 177, 02-231 Warszawa, KRS 0000140518, Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, 15
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4.18. Przygotowanie kreacji Dynamic Wallpaper / Scr  eening
1. Kreacja musi spetniac¢ zatozenia ogodlne.

2. Kreacje nalezy przysta¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatow
wykorzystywanych w kampanii (kreacja, dwie statyczne tapety, URL, kody serwujace)
na 5 dni roboczych przed planowana emisj3a.

3. Kreacje nie mogq przekracza¢ wartosci brzegowych dotyczacych konkretnych form

reklamowych (waga, wysokos$¢, szerokos$¢) podanych w tabelce ponizej:

Nazwa Rozmiar Waga Format
750x100px
Billboard lub Do 50kB jpg, gif, swf
980x100px
750x200px
Double billboard lub Do 50kB jpg, gif, swf
980x200px
jpg, gif, png
Tapeta - max. szeroko$¢ 1400px (zalecane sa Do 50KB rngitﬁa+
szerokosci 1024 lub 1280px) i
zrodiowy
*.psd)

4. W przypadku ,Dynamic Wallpaper” kreacja flash-owa powinna posiada¢ aktywny obszar

przez caty czas jej trwania. Obszar ten powinien mie¢ nastepujace dowigzanie:

on (rollOver) {
getURL(,,javascript:changeWallpaper(1);”, "_self”);
b
on (rollOut) {
getURL(,,javascript:changeWallpaper(2);”, "_self"”);

Przy trudnosciach w przygotowaniu materiatu, prosimy o kontakt mailowy z Dziatem Traffic
(traffic@firma.o2.pl).

4.19. Przygotowanie kreacji Comet Coursor
1. Maksymalny rozmiar kreacji 50x50px.

2. Maksymalna waga nie moze przekroczy¢: 10 KB.
3. Dopuszczalne formaty kreacji : JPG, GIF, PNG lub SWF.
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4.21. Przygotowanie kreacji w formacie xHTML

1.

Kreacje nalezy przesta¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatow
wykorzystywanych w kampanii.
Rozmiar kompletnych materiatéw nie moze przekroczy¢ 150kB (nie dotyczy
streamingu).
Reklama moze by¢ zbudowania przez taczenie kazdej z formy standardowo dostepnej
na stronie (billboard, banner, box, skyscraper itd.) oraz z form dodanych, kazdorazowo
konsultowanych z Biurem Reklamy Grupy o2.
Elementy te musza by¢ zgodne =z specyfikacja danej formy, dla kreacji
niestandardowych prosimy o kontakt z Biurem Reklamy Grupy 02.
Kompletny zestaw zawierajacy poprawnie dziatajgce kreacje powinien zosta¢ przestany
do Grupy 02 na 7 dni roboczych przed planowang emisja.
Zestaw ten powinien zawierac:

a. komplet poprawnie dziatajacych kreacji (tj. nie wymagajacych dokonywania

dalszych poprawek przez Dziat Traffic Grupy 02)
b. scenariusz dziatania (zawierajacy opis interakcji kreacji ze strong)

c. wizualizacje graficzng reklamy na stronie

Kompletna specyfikacja znajduje sie na : http://reklama.o2.pl/xhtml
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4.21. Przygotowanie kreacji Interstitial
1. Kreacja musi spetnia¢ zatozenia ogodlne.

2. W trakcie emisji kreacja zostanie rozciggnieta na caly obszar okna przegladarki.
Oznacza to, iz gtdwna czes$¢ kreacji musi by¢ wycentrowana i nie powinna podlegac
skalowaniu, podczas rozciggania tej formy reklamowej. Natomiast tio kreacji powinno

sie skalowa¢, tak by wypetnito catg dostepng powierzchnie.

&)= [e] reions (3 o sl
ik Edycja Widok Ulubione Narzedzia Pomoc
i ® B0 88

C T [ mkemet [Fa - [ioow - 4|

Windows Internet Explorer o
- =2 x| &8 e

Pik Edycja Widok Ulubione Narzgdzia Pomoc
- RS R R A - Mg

Grupa(-f_)

- IR T o R = 4
3. Kreacja musi zawiera¢ stowo ZAMKNIJ X (o wysokosci co najmniej 30px)

z dowigzaniem:

on (release) {
getURL(,,javascript:onFinishedPlaying();"”, "_self");
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4. W ostatniej pustej klatce materiatu zamieszczamy nastepujaca funkcje:

stop();
getURL(,,javascript:onFinishedPlaying();"”, "_self"”);

5. Maksymalny czas emisji kreacji na stronie nie moze by¢ dtuzszy niz 10 sekund.

6. Pod adresem http://reklama.o2.pl/docs/interstitial.fla dostepny jest przyktadowy plik

FLA tej formy reklamowej.

4.22. Przygotowanie linku po emisji wideo
1. Forma powinna zostac¢ dostarczona na 3 dni przed emisja, w postaci trzech zestawow

zawierajacych:
a. tytut (maksymalnie 30 znakdw)
b. lead (maksymalnie 70 znakow)
c. url docelowy / redirect mierzacy kikniecia.
2. Nie jest mozliwe mierzenie odston przez zewnetrzne kody zliczajgqce. Dane te dostarcza

AdSerwer 02.pl.

4.23. Przygotowanie zaktadki na poczcie

Akcja sktada sie z dwéch elementow:
1. przycisku umieszczonego po lewej stronie w panelu poczty (klikniecie w przycisk
powoduje otworzenie zaktadki),

2. zaktadki, ktéra otwiera sie po wyraznej reakcji uzytkownika (mozna jg zamknac).

Ad.1. Przycisk:

e rozmiar: 190px x 50px

e« waga: max 10kB,

« format: SWF / JPG / GIF / PNG (preferowany format to PNG z przezroczystoscig)
UWAGA: przycisk nie moze sugerowac, ze jest standardowym interfejsem poczty (powinnismy

od razu rozpozna¢, ze jest to forma reklamowa)

Ad.2. Zaktadka:

e rozmiar: 750px x 400px,

e waga: max 50kB,

« format: HTML - powinnismy jg otrzymac jako dokument HTML z pocietymi grafikami.
Zamiast pliku HTML mozemy w tym miejscu wstawic¢ statyczng grafike (JPG/ GIF) lub
flasha (SWF) o wadze i rozmiarach jak wyzej,

+ wyglada zaktadki mozemy dopasowac¢ do ptci uzytkownika (na przyktad mozemy uzyc¢
innego tekstu dla kobiet, a innego dla mezczyzn),
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« zakladka moze mie¢ mate logo o wymiarach 40x20px, format: JPG / GIF / PNG

(preferowany format to PNG z przezroczystosciq)

Zaréwno przycisk, jak i zaktadka moga sie zmienia¢ w zaleznosci od daty, pory dnia, ptci

uzytkownika. Mozna dostarczy¢ klika przyciskow do automatycznej rotacji w kolejnych
odstonach.

Do formularza mozna doda¢ walidacje danych wprowadzonych przez uzytkownika.

Kody zliczajace mozemy podpiac¢ pod nastepujace rodzaje akcji:
« wyswietlenie przycisku,
* klikniecie w przycisk,
« otworzenie zaktadki (wartos¢ ta moze by¢ rézna od ilosci kliknie¢ w przycisk - zaktadka
moze by¢ juz otwarta, lecz mimo to uzytkownik moze dalej klikngé w przycisk)
» klikniecie w obrazek w zaktadce,

* wysfanie wypetnionego poprawnie formularza,

Mozna takze zdefiniowac zliczanie niestandardowych akcji, takich jak:
» zamkniecie zaktadki,
» préba wystania zle wypetnionego formularza,

e itp.
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4.24. Przygotowanie kreacji Videostitial

III

Reklama typu ,Videostitial” sktada sie z dwdch elementéw:

1. petnoekranowego odtwarzacza video

2. formy typu ,double billboard”

4.24.1. Pelnoekranowy odtwarzacz

640px szerokosci

0| | § pole€ na Facebook | §

100x100

Materiaty, ktére nalezy dostarczy¢:

1. Logo o wymiarach 100x100 pixeli. Jezeli dostarczone logo bedzie wieksze, zostanie ono

automatycznie zmniejszone tak, aby zmiescito sie w kwadracie 100x100.

2. Film o szerokosci 640px, wysoko$¢ wg. proporcji 4:3. Plik flv, lub mp4. Kodek video
sorenson, vp6, lub h264. Kodek audio mp3, lub aac. Bitrate max 500kbps. Maksymalna
waga pliku to 2MB. Jezeli film bedzie mniejszy, lub wiekszy niz 640px zostanie on

automatycznie zmniejszony, lub zwiekszony.
3. Opcjonalnie. Url strony, ktéry ma by¢ wykorzystany w przycisku ,Pole¢ na Facebook”

4. Opcjonalnie. Url pliku z reklama do pobrania
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4.24.2. Double billboard

video 750 x 200

Materiaty, ktére nalezy dostarczyc:
1. Plik jpg lub png o wymiarach 750x200 z ttem kreacji

2. Film o dowolnych wymiarach nie przekraczajacych wymiardw catej kreacji. Plik flv, lub
mp4. Kodek video sorenson, vp6, lub h264. Kodek audio mp3, lub aac. Bitrate max

150kbps. Maksymalna waga pliku to 2MB.

3. Wymiary oraz potozenie okna video na kreacji. Jezeli wymiary okna beda wieksze od
wymiarow filmu zostang automatycznie dodane kaszety - czarne paski na dole i gorze

filmu.

4.24.3. Kody zliczaj ace

Ponizej znajduje sie lista kodow liczacych, ktére mozna podpig¢ pod poszczegdlne akcje obu

kreacji.

4.24.4. Pelnoekranowy odtwarzacz
Dostepne akcje:
1. clickTag - klikniecie w obszarze filmu lub loga
2. adCodeStart - rozpoczecie odtwarzania filmu
3. adCodeEnd - zakonczenie odtwarzania filmu
4. adCodeProgress10..90 - odtworzenie 10, 20...90% procenta filmu
5. facebook clickTag — mierzenie klikalnosci przycisku , Pole¢ na Facebook”

6. download clickTag — mierzenie klikalnosci przycisku pobierania pliku z reklamg
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4.24.5. Double billboard

Dostepne akcje:
1. clickTag - klikniecie w obszarze filmu, lub loga
2. adCodeStart - rozpoczecie odtwarzania filmu
3. adCodeEnd - zakonczenie odtwarzania filmu

4. adCodeProgress10..90 - odtworzenie 10, 20...90% procenta filmu

4.24.6. Przygotowanie kodow licz acych

Dla kodow adCodeStart, adCodeEnd, adCodeProgressXX nalezy dostarczy¢ standardowe liczniki
tzw ,pixele”. Takze clickTagi obu kreacji s standardowe. Wyjasnienia wymagajq natomiast

kody facebook clickTag, oraz download clickTag.

4.24.7. Facebook clickTag

ClickTag mierzacy klikniecie przycisku ,Pole¢ na Facebook” powinien zosta¢ przygotowany wg

nastepujacego schematu:

http://www.facebook.com/share.php?u=URL STRONY DOCELOWEJ]

Pod powyzszym adresem znajduje sie formularz Facebook umozliwiajacy umieszczenie

informacji o podanej stronie na ,$cianie” uzytkownika.

4.24.8. Download clickTag

Aby mierzy¢ liczbe pobran pliku z reklama nalezy przygotowaé url, ktory przekieruje
uzytkownika do pliku z reklama. Nie powinien by¢ to ten sam plik, ktéry zostat przygotowany
dla kreacji, poniewaz jego odtworzenie wymaga zainstalowanie oprogramowania, lub kodekéw

na komputerze uzytkownika.

Plik powinien zosta¢ przygotowany w jednym z popularnych formatéw, np. windows media,

quicktime.
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4.25. Przygotowanie kreacji Intromercial

Skitadowe reklamy:

« Aktywny obszar reklamy - witasciwa cze$¢ kreacji, klikniecie przekierowuje do strony
klienta

- Belka nawigacyjna - pozwala pomina¢ dalszg cze$¢ animacji i przejs¢ do wilasciwej
strony

* Tlo - poéiprzezroczyste, domysinie szare tto, przykrywajace catg strone, ale znajdujace sie
pod aktywnym obszarem reklamy i belka nawigacyjng

29 Prosze czekacd za chwile zaladuje sie wlasciva czest strony.. Przejdz do strony ==

Intromercial 900x500px
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4.25.1. Aktywny obszar reklamy

Format: SWF
Waga: 60 kB
Rozmiar: 900x500px

Obszar kreacji powinien by¢ klikalny (po kliknieciu powinien otwiera¢ strone

docelowg w nowym oknie):

on (release) {
getURL(_root.clickTag, ”_blank™);

Animacja na kreacji powinna trwa¢ maksymalnie 15 sekund. Po zakonczeniu

animacji, kreacja powinna wywotac nastepujacy kod::

"o

getURL(,javascript:intromercialFinish();”, "_self”);

4.25.2. Belka nawigacyjna

Format: JPG / GIF / PNG

Waga: 15 kB

Rozmiar: 900x30px

Na belce powinien by¢ zawarty przycisk ,Przejdz do strony >>"

Jesli klient nie dostarczy swojej belki, zostanie uzyta domysina forma

4.25.3. Tto

Domysiny kolor tta: #ababab
Przezroczystos¢: 50%

Na zyczenie klienta mozna ustawic inny kolor tta
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5. MAILING

5.1. Wst pne informacje dotycz  ce mailingu HTML

Mailing HTML w o02.pl jest forma reklamy wysytang tylko do bezptatnych kont
pocztowych 02
« Wszystkie sktadniki mailingu (pliki graficzne, teksty, pliki HTML) muszg by¢ przekazane

do 02.pl jako gotowe materiaty reklamowe i bedg pobierane z serwerdéw 02.

+ Przygotowany materiat nalezy przesta¢ do osoby kontaktowej w biurze reklamy portalu
02.pl na adres mailing@firma.o2.pl oraz adresy handlowcéw odpowiedzialnych za
wysytke w kopii

Whpisujac w mailu:
- nadawce

- adres zwrotny

- temat

- stopke (petna dane adresowe nadawcy)

Oraz:

- adresy na ktére mamy wystac testy

Grupa 02 Spétka. z o.0., ul. Jutrzenki 177, 02-231 Warszawa, KRS 0000140518, Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, 26
kapitat zaktadowy 377.298,00 zt., NIP 521-31-11-513



5.2. Zasady prawidtowego tworzenia mailingu

Kreacja musi by¢ o kodowana za pomocg tabelek ,TABLE”, nie uzywamy do tworzenia
mailingdéw tagéw DIV.

5.2.1 Nazewnictwo

Kreacja powinna by¢ spakowana np.: .rar. .zip

Kreacja powinna mie¢ schemat np.: empik20090701_v1

W przypadku nadsytania poprawek (kolejnych wersji kreacji) nazwa powinna
Wygladac tak: empik20090701_v2 , empik20090701_v3 ...

AR W N

5.2.2 Szablon (HTML)
1. Materiat musi by¢ petnym kodem HTML zgodnym z W3C.

2. HTML musi mie¢ ponizsza konstrukcje (<body> nale vy zostawi puste )

<html>
<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/htm I; charset=is0-8859-2">
<style type="text/css">

img {display:block;}

body {padding:0;margin:0}
</style>
</head>
<body>

(wka  sciwy kod strony) osadzony w tabelkach html
</body>
</html>

5.2.3 Kodowanie (zestaw znakdw)
1. Do poprawnego wyswietlania kreacji w klientach pocztowych wymagane jest

kodowanie: iso-8859-2
2. Nalezy uzywac tylko znakéw zgodnych z iso-8859-2
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5.2.4 Stylowanie (CSS)
1. Dopuszcza sie uzywanie styli css umieszczonych bezposrednio w pliku html

2. Niedopuszczalne jest ,inkludowanie” zewnetrznego pliku css
3. Kod CSS umieszczamy:
a. W Tagach np.: <span style="font-weight:bold">(kod)</span>

b. Lub tez miedzy znacznikami <head></head>

<head>
<style type="text/css">
(kod css)
</style>

</head>

4. Nie ustawiamy globalnie styli dla: body, table, tbody, tr, td, img, a, a:hover, itp
tzn wszystkich gtownych tagéw html.
Style tym elementom (oprécz body) nadajemy przez dodanie klasy
Np.:
td.call {font-weight:bold}
a nie

td {font-weight:bold} (nie poprawny zapis)

lub bezposrednio w tagu, np. <a style="...”>

5. G@Grafika jako tto mailingu:
a. Nie nalezy stosowac background-repeat w kodzie CSS, gdyz powoduje to
niepoprawne wyswietlanie tta

b. Nie nalezy stosowac
background:url(); background=".jpg/.gif/.png”

background-image:;

6. Wszelkie wartosci takie jak width, height, class itp. Powinny by¢ umieszczone w

znacznikach ” ” np.: width = ,100".

1. Nie dopuszczalne jest:

1. Uzywanie wtasciwosci position
2. Uzywanie wiasciwosci float

3. Uzywanie wtasciwos¢ line-height
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4, Uzywanie jednostki ,%"” do okreslania wielkosci, szerokosci (wyjatkiem jest
gtowna tabela nadajaca kolor tfa dla mailingu).

Uzywanie wiasciwosci height:100%

Uzywanie tagu FONT oraz jego wtasciwosci.

Formatowanie tagu <UL> (oraz wszelkich jego elementéw)

® N o w

Definiowanie wielkosci fontu w innych jednostkach niz px (piksele)

5.2.5 Rozmiar kreacji (szeroko $€ HTML)
1. Szerokos$¢ powinna wynosi max 480px Np.:

<table width="480" border="0" cellspacing="0" cellp adding="0">
(ciato tabeli)

< [table>

5.2.6 Struktura plikbéw
1. Wszystkie grafiki musza sie znajdowaé w tym samym katalogu co plik index.html

5.2.7 Elementy w kodzie strony
(JAVA SCRIPT, IFRAME, FRAME, FLASH, FORM, INPUT,MAP )

1. Przygotowany materiat nie moze zawiera¢ wymienionych elementdw.

5.2.8 Waga kreacji
(Wielko  w kB wszystkich plikdw)

1. Waga pliku html i grafik nie moze przekroczy¢ wartosci z tabeli ponizej.

Nazwa Miejsce Rozmiar Waga Format
s do 35kB,
Mailing HTML do 50KB. html
Mailing TXT ) Szerokos¢ do | 2 strony A4 txt
480px
html, swf,
Mailing Video do 75kB flv, gif,
jpg, png

Materialy podestane w formacie .doc (lub pokrewnym) NIE beda obstugiwane.
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5.2.9 Kompresja kodu HTML
(caty kod w jednej linii)

1. Kod powinien posiada¢ wciecia NP.:
<html>
<head></head>
<body>
<table ..>
</body>

</html>

2. Btedem bedzie np.: <html><head></head><body><table...>...

5.2.10 Tto mailingu
1. Nie nalezy stosowac atrybutu background dla znacznika <body>, zamiast tego

proponujemy uzy¢ znacznika <table> dla catosci kreacji, np.:

<body>
<table style="background-color: red; width:100%;>
<tr>
<td>

&fe $¢ mailingu)
</ta..>
</tr>

</table>
</body>

Nie nale zy jednak u zywa € stylu ‘ height:100%’.
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5.2.11 Zrédta bt edéw

(nieopisane powyzej wyjatki - prosimy braé¢ je pod uwage przy tworzeniu
materiatow):

1.

Ustawienie grafiki o wysokosci lub szerokosci 1px (tzw. spacery) i
»rozciggniecie jej” przy pomocy witasciwosci width lub height, bedzie powodowac
btedne

nadanie rozmiaru w programie Outlook2007

elementy blokowe w html- u takie jak np. p w programie Outlook2007 maja
domyslny odstep (padding). Zaleca sie globalnie w stylach ustawiac¢ zerowanie

body {padding:0;margin:0;}

globalnie dla grafik w kodzie ustawiamy:

img {display:block;}

brak tego wpisu powoduje powstanie (pixelowych) odstepow w Outlook Expres
wstawianie elementéw graficznych jako background:

background-image {}

Wszystkie grafiki powinny zawierac "zerowe obramowanie" ustawione w postaci
border="0" tzn.
<img src="grafika.jpg" border="0">

Przygotowane materiaty odbierane sa na ré6znych programach pocztowych.

Zalezy nam na tym aby kazdy bez wzgledu na uzywany program pocztowy

Widzial go poprawnie - tak jak na materiatach zrodlowych.

Z tego powodu przedstawiamy liste najpopularniejszych programow

i ich zgodnos¢ z niektéorymi witasciwosciami HTML
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5.3. Mailing video

Mailing Video powinien zostac¢ przygotowany w dwdch wersjach.

a. Pierwsza wersja - dedykowana dla uzytkownikow odbierajacych poczte za pomocq

przegladarki WWW - powinna sktadac sie ze standardowej konstrukcji HTML -
zawierajacej grafiki w ogdlnodostepnych formatach GIF, JPG, PNG oraz player
SWF.
Materiat video (FLV) nalezy zacigga¢ poprzez bezwzgledna Sciezke z serwerow
Grupy o2. Sciezka do pliku FLV powinna by¢ na state umieszczona w kreacji SWF
(szczegdty znajdujg sie w punkcie ,Pozostate formy Streaming” w ogdlnej
specyfikacji form reklamowych Grupy o02: http://reklama.o2.pl/specyfikacja/ )

b. Druga wersja (dedykowana dla uzytkownikéw odbierajgcych poczte za pomocg
klienta pocztowego) jest to mailing przygotowany zgodnie z zatozeniami ogoélnymi

dla mailingu HTML (http://reklama.o2.pl/mailing).

Aby poprawnie zrealizowac¢ wysytke mailingu video nalezy przygotowac obie wersje.

Na stronie:
http://www.campaignmonitor.com/css
znajduje sie tabela przedstawiajaca popularne programy pocztowe i mozliwosé

interpretacji wlasciwosci html. Pokazuje ona ktore wilasciwosci jezyka html

nie beda poprawnie interpretowane.

Proponujemy uzywac walidatora kodu HTML: http://validator.w3.org/

oraz walidatora stylow CSS: http://jigsaw.w3.org/css-validator/

Portal o02.pl zastrzega iz w przypadku nie przestrzegania powyzszych kryteriéw

wykonania mailingu HTML, nie bedzie on emitowany.

Odrebna specyfikacja mailingu znajduje sie pod adresem:

http://reklama.o2.pl/mailing
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